


Om kursen Optimera digitala kampanjer

Mal med kursen
Att lara ut tips, idéer och strategier for att lyckas med

digitala kampanjer och aktiviteter i olika annonsformat.

Det har tjanar du
Fler kunder billigare, genom att optimera kampanjer och

skapa synergieffekter mellan annonser och aktiviteter.

Du lar dig att

Koppla samman digital narvaro och skapa synergieffekter
mellan annonser och aktiviteter. Hur man bygger upp
annonser och kampanjer som lyckas samt forbattrar
oddsen genom smarta strategier. Attrahera fler kunder
med en lagre budget. Men &ven att optimera tidsatgangen
inom organisationen.

e Kampanjer
¢ Innehall
* Anseende

e E-post

Kursupplagg

Kursen lyfter fram de vanligaste och viktigaste
mojligheterna for digital marknadsféring. Dessutom
innehaller kursen manga strategier och tips for annonser,
kampanjer, innehall och sociala medier. Kursen avslutas
med upphandlingsstrategier samt organisationstips for att

fa mer resultat till Iagre kostnad.

Vem lampar sig kursen till

Kursen [ampar sig fér mindre och medelstora foretag som
vill maximera effekten av sina digitala kampanjer och
aktiviteter. Aven personer som arbetar med digital

marknadsforing.

Kursformat: Onlinekurs
Kurstid: Ca. 5 V2 timmar

Pris: 4 900 kronor

* Sociala medier

* Content marketing
* Viral spridning

* Statistik



Kursinnehall

Detta och mycket mer ingar i den omfattande kursen

o Na framgang med digital marknadsfoéring
Sa lyckas man idag och aven i framtiden med digital
marknadsféring. Man behdver tanka lite storre an tidigare

men framfor allt smartare.

e Strategier for att lyckas med e-post marknadsforing
Trots att e-post har funnits lange och varit en effektiv
marknadsféringsmetod ar det fortfarande fa féretag som
har bemastrat den. Vad ar viktigast for att lyckas med e-

post marknadsféring?

e Nya kunder med Google Adwords

Det ar fortfarande ett kostnadseffektivt satt att na kunder
men konkurrensen Okar. Hur fortsatter man ligga steget
fére och na kunder framfor konkurrenterna via Google
Adwords?

e Vilka medier bor man fokusera pa i
marknadsforingen?

Digital marknadsfoéring erbjuder annonsmdjligheter i

manga olika typer av medier. Vilka alternativ finns och

vad kan de vara bra for?

e Utforma effektiva annonser

Skapa annonser som utmarker sig enkelt och ger resultat.

e Innehallsmarknadsforing som nésta trend

Ett av de snabbast vaxande annonsformaten ar
innehallsmarknadsforing. Det ar ett effektivt satt att na
vissa kundkategorier som t.ex. féretagskunder. Varfor
vaxer innehallsmarknadsféring och vad ar viktigt att tanka

pa?

e Vad kan man uppna via sociala medier?

Vilka méjligheter attraherar foretag till sociala medier?

e Vilka sociala medier ska man fokusera pa?
Beroende pa vilken typ av kunder man vander sig till, hur

ska man valja sitt engagemang?

e Darfor behéver man utmarka sig pa sociala medier
Det récker inte med att enbart finnas pa sociala medier
utan aven foretag behéver utmarka sig. Hur kan féretag

skapa forutsattningar for att utmarka sig?

e Lojal eller viral?

Hur bor foretag resonera nar det kommer till
innehallsstrategin? Kan foretag jaga viral spridning? Hur
gor man det bast i enlighet med en hallbar langsiktig

strategi? Vilka baksidor finns det med virala strategier?

e Att lyckas med viral spridning

Aven om det inte &r helt sjalvklart fér alla féretag att jaga
viral spridning, bor man ha méjligheten i atanke. Med ratt
viral spridning kan foretag uppna resultat med
begransade marknadsféringsinsatser. Hur far man

kampanjer virala? Hur boér innehéllet vara utformat?

e Skapa en framgangsrik inliggsmix pa sociala
medier

Det kravs engagemang for att lyckas pa sociala medier.

Bade variation och en rod trad ar viktiga for att fa foljare

och deras uppmarksamhet. Hur uppnar man detta? Vad

kan inlaggsmixen besta av?
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Kursinnehall

Detta och mycket mer ingar i den omfattande kursen

e Fa uppmarksamhet pa sociala medier
Vad ar viktigt att tanka pa for att fa uppmarksamhet? Vilka

huvudsakliga strategier kan féretag anvanda sig av?

o Spridning pa sociala medier

Malsattningen med ett engagemang pa sociala medier ar
oftast att fa spridning av sitt innehall. Hur kan man lyckas

och vad bér man tanka pa?

e Hantera risker med sociala medier
Det finns utmaningar och risker for féretag med sociala
medier. Hur bér man hantera dem? Vilket tonlage bor

foretag ha pa sociala medier?

e Lyckas med affiliates

De flesta foretag misslyckas med sina affiliatesprogram.
Ratt anvant ar affiliates en billig kundgenerator. Hur kan
man skilja sig fran mangden och lyckas na kunder billigt

och riskfritt?

e Betala ratt pris for annonser och lyckas med
kampanjer

En av férdelarna med digital marknadsféring ar

kostnadseffektiviteten. Det ar anda viktigt att fa det mesta

mojliga for sin marknadsfoéringsbudget. Dessutom ar det

viktigt att pa férhand 6ka sannolikheten for att kampanjer

lyckas. Hur gor man det enkelt?

e Utnyttja budgeten maximalt

Hur far man mest for pengarna i samband med kép av
marknadsforing online? Aven féretag med mindre
marknadsfoéringsbudgetar kan na manga kunder med

nagra smarta strategier.

e Digitala kampanjstrategier
Enkla kampanjstrategier som ar effektiva och ofta mer

eller mindre ndédvandiga vid digital marknadsforing.

e Bygg upp ett anseende

Det som i mangt och mycket avgor konverteringen digitalt
ar anseendet. Hur bygger man upp ett bra anseende?
Hur férebygger man och minskar man risken for att fa ett
daligt anseende? Med vilka enkla metoder kan man inge

ett kvalitetsintryck?

e Anvand statistik for att vaxa

En av de storsta fordelarna med digital marknadsforing ar
matbarheten. Statistik kan anvandas till mycket i olika
sammanhang digitalt. Vilken statistik ar viktig for foretag

som tar den digitala marknadsféringen pa allvar?

o Utveckla organisationen for framgang

Digital marknadsféring kan anvandas i olika omfattning.
Foretag med ambitioner att géra den digitala
marknadsféringen som en viktig tillvaxtstrategi bor
utveckla organisationen som forenklar arbetet. Vilka roller

ar viktiga och hur skapar man och férdelar ansvar?

o Automatisering av digital marknadsféring

Det kan vara tidskravande att engagera sig digitalt i syfte
for att na synlighet och attrahera kunder. P4 vilket satt
kan automatisering av digital marknadsféring hjalpa och

vad bér man tanka pa?
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